


PORQUE''BETTER'BUNDLE?'

•  LOS%PAÑALES%“BETTER%BUNDLE”%COMBINAN:%
–  UN%DISEÑO%SUPERIOR:%

•  PRESENTAN%UN%TERMINADO%ELÁSTICO%DELANTERO%PARA%UN%
AJUSTE%PERFECTO%Y%PROTECCIÓN%DEBIDA.%%

–  VALOR%SUPERIOR:%
•  HABILIDAD%PARA%POSICIONARNOS%COMO%LA%MARCA%COMERCIAL%
DE%MÁS%BAJO%COSTO%PARA%EL%CONSUMIDOR**%%

–  CERTIFICACIÓN%DE%REGISTRO:%
•  REGISTRO%EXCLUSIVO%DE%DIVERSOS%GRÁFICOS%APROPIADOS%PARA%
LAS%DISTINTAS%TALLAS%DEPENDIENDO%DE%LAS%EDADES.%%

*Comparado con Pampers® Baby Dry, Huggies® Snug & Dry and Luvs® en Norte América 
** Basedo en MULO Preciios por pañal; últimas 52 semanas terminadas en 02/13 
 



BETTER'BUNDLE'.'CARACTERÍSTICAS'
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Elástico en el panel anterior para un 
ajuste perfecto. 

Lados suaves y expandibles 
proporcionan un terminado 
acogedor y confortable. 

Hipoalergécico con recubrimiento sin 
fragrancia; ultra absorbente. 
 

El panel posterior es 
suave, acogedor y con 
gráficos para las 
distintas edades. 

El número de la talla aparece impreso en 
el panel posterior.  
 



COMPARACIÓN'POR'MARCAS'

ULTRA&
ABSORBANTE&&

ESTIRAMIENTO& PANEL&DELANTERO&
ELASTIFICADO&

&PARTE&
POSTERIOR&MÁS&

CÓMODA&

BETTER&
BUNDLES&

PAMPERS®&
BABY&DRY&

HUGGIES® 

SNUG&&&DRY&

LUVS®&



''COMPARACIÓN'DE'ABSORBENCIA'
POR'MARCA'

“BETTER'BUNDLES”'ES'COMPARABLE'EN'RENDIMIENTO'
CON'MARCAS'NACIONALES'LÍDERES'Y'SUPERA'EN'VALOR'A'

LA'MARCA'COMERCIAL'LUVS®'

Fuente:  Dato de Lab Interno IPC de Feb. 2013 



NUEVO!'EMPAQUE'RENOVADO''

Refrescante, 
con una 
apariencia 
moderna. 
 
Diversas 
Imágenes por 
talla del bebé, 
dependiendo 
del sexo.  
 
Etiqueta 
Trilingue 
 
 
 

*Final sujeto to cambios 



NUEVO!'EMPAQUE'RENOVADO''



NUEVO!'EMPAQUE'RENOVADO'

*Final sujeto a cambios 



LOGO&PREFERIDO&&
POR&EL&CONSUMIDOR&

Intención de 
Compra 

Clasificación 
General 

Alta  
Calidad 

52% 1 86% 

20% 2 67% 

18% 3 44% 

10% 3 67% 



  LÁMINA POSTERIOR EXCLUSIVA 



    OPCIONES DE TALLAS 



ELECCIÓN'DE'EMPAQUES'

TIPO&DE&
EMPAQUE& TALLA& CUENTA& UNIDAD

/CAJA& PRECIO&

CONVENIENCE% 1,2,3,4,5,6% 26,26,24,20,18,16% 6%

JUMBO% 1,2,3,4,5,6% 44,37,32,28,24,21% 4%

POLY%JR.%CLUB% 3,4,5,6% 84,72,62,54% 2%

BIG%CLUB%BOX% 3,4,5,6% 104,92,78,64% 1%



'''''SOPORTE'.'MERCADOTECNIA'

•  PROMOCIONES%EN%FACEBOOK%
%
•  PUBLICIDAD%EN%LÍNEA%
%
•  PUBLICIDAD%EN%TIENDAS%
%
•  ALCANCE%BLOGGER%
%



DISPONIBLE'EN'OTOÑO'DEL'2013!'


